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دهيا یمعرف  

 

 

 

 معرفی محصول. 1

 منشا شکل گیری ایده . 1.1

سازندگان امروزه گردد. متعددی ایجاد مییشه در اثر عوامل شوند، که همی بدن محسوب میهاترین آسیبپوستی یکی از شایع هایآسیب
را روانه بازار  و مواد موضعی دهاانواع کرم، پمابسیاری از  ،های پوستیبهبود زخم و آسیبپزشکی، به منظور مواد آرایشی و بهداشتی و تجهیزات 

نباید ها پوشاین زخمغذی است که در عین حال با مواد م رسانی، جذب اکسیژن و تغذیه پوست، آبهاترین ویژگی زخم پوشیکی از مهم اند.کرده
دنبال دارد. لذا ساخت و  عوارضی را به همواره ،د. مصرف مستقیم محصولات آرایشی با کاربرد زیبایی و پاک کنندگینسطح پوست را چرب کن

 رود.به شمار می عرضه محصولاتی که طبیعی و سازگار با پوست و بدن انسان باشد امری ضروری

 های آنعرفی محصول و ویژگی. م2.1

ترمیم کنندگی، شفاف کننده، های است که دارای خاصیت از نانو ذرات زیستی پلیمریبا استفاده از  یک محلول نانو آنتی باکتریالطرح حاضر 
در قالب نُه محصول متفاوت توان می یه رااین محلول پا ،نیاز بازاراست. بنا به  التیام دهنده، سفید کننده، آنتی اکسیدان، ضد قارچ، و زیست سازگار

کننده، لوسیون  لوسیون شفاف ها شامل: لوسیون ترمیم بافت آسیب دیده، لوسیون دور چشم، لوسیون کُلد،تهیه کرد. این لوسیون بصورت لوسیون
این محلول زم به ذکر است لا است. سفید کننده نواحی خاص، لوسیون آرایش پاک کن، لوسیون لایه بردار، لوسیون ضد آفتاب، لوسیون ترمیم مو

را این محصولات توان همچنین میرد. دانیز های آرایشی و بهداشتی را قابلیت استفاده در سایر فرآورده پایه در قالب یک پکَ لوسیون ارائه شده و
 .کردها و ظروف متفاوت به بازار عرضه در اندازه

 . کاربردها3.1

 های زیر است:ین مختلف کابرد دارد و دارای ویژگیاین محصول برای انواع پوست و سن

 های آسیب دیدهترمیم پوست 

  لایه برداری 

 سفیدکنندگی 

 های پوستی و غیرهاز بین برنده لک 
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 محصول گریدهای و انواع. 4.1

این محلول  را دارد.وت های متفامدل با کارایی 9وسیون و در قالب به صورت ل را محصول قابلیت استفاده بر روی پوست بدن و صورتاین 
ن برنده لک و مک، پاک کننده آرایش، سفید کننده، نرم به عنوان ترمیم کننده سریع پوست و مو، شفاف کننده، لایه بردار، از بیتواند به عنوان می

 استفاده شود. کننده

 قرار دارد. (Growth Stage)در حال حاضر این طرح، مرحله رشد 

 محصولات جایگزین فعلی. 2

توان های فعال در این حوزه محصولات متنوعی در بازار وجود دارد که میبا توجه به گستردگی محصولات آرایشی و بهداشتی و تنوع شرکت
 برخی از آنها را به عنوان محصولات جایگزین فعلی در نظر گرفت:

 لوسیون و کرم های لایه بردار موجود در بازار 

 م های ترمیم بافت موجود در بازارلوسیون و کر 
 لوسیون و کرم های شیر پاک کن موجود در بازار 

 رلوسیون و کرم های ترمیم مو موجود در بازا 

 لوسیون و کرم های دور چشم موجود در بازار 

 لوسیون و کرم های ضد آفتاب موجود در بازار 

  موجود در بازار کلدلوسیون و کرم های 
  موجود در بازار نده نواحی خاصسفیدکنلوسیون و کرم های 

 لوسیون و کرم های روشن کننده موجود در بازار 

 های این ایده نسبت به موارد جایگزین . برتری1.2

 )زیست سازگای )زیست تخریب پذیر 

 سازگار با پوست انسان 

  طبیعی بودن 
 جذب سریع و اثرگذاری بالا 
 آنتی باکتریال و آنتی اکسیدان 
 بدون ترکیبات گوگردی(، ضد آفتاب )بد قدرت ترمیم بافت آسیب( ون دیده، نرم کننده، شفاف کننده، لایه بردارSPFرفع کننده تیرگی ،) 
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 بررسی بازار و تحليل کسب و کار

 

 

 

 بازار جهانی بررسی . 1

 بازار جهانی. اندازه 1.1

 میلیون 137 ددرآم 2016 سال در پوست از مراقبت محصولات جهانی بازار ،allied market research توسط شده منتشر گزارش مطابق
 از مراقبت محصولات. برسد ردلا میلیون 195 به 2024 سال در درصد 5/4 سالانه مرکب رشد نرخ با شودمی پیشبینی و است کرده کسب دلاری
 عوامل ترینمهم از. بخشدمی بهبود را آن ظاهر و شودمی پوست به رسانی رطوبت و کنندگی ترمیم به منجر که است مواردی شامل پوست

 به نسبت آگاهی افزایش شرفته،پی کشورهای در زندگی سبک الگوهای تغییر به توانمی پوست از مراقبت محصولات جهانی بازار در تأثیرگذار
 هابخش این در زیاد گذاری سرمایه و جدید محصولات نوآوری پوست، از مراقبت محصولات برای تقاضا افزایش پوست، از مراقبت محصولات

 .کرد اشاره

  تولید کنندگان محصول در جهان معرفی. 2.1

میکرودرم )آمریکا(، ایچون بیوتی توان به برندهای بایودرما )فرانسه(، برندهایی که در این دسته از محصولات در دنیا فعال هستند میاز 
 )انگلستان(، اریکه )فرانسه( و ژاندرسل )آلمان( اشاره کرد.

 برسی بازار داخلی. 2

 های هدف معرفی بازار. 1.2

 :زیر صورت گرفته استبندی به منظور معرفی و بررسی بازارهای هدف برای طرح حاضر، دسته

 های زیبایی(. )کلیلنیکشده اند یپوست بیدچار آس کردن پوست کیزیکه در اثر ل یشخاصا 
 اندشده یپوست بیها دچار آسکننده یها و ضدعفونندهیبا شو ادیکه در اثر استفاده ز یاشخاص. 

 ی. )انجمن بیماران خاص(خاص پوست مارانیب 

 ها دچار تیرگی و لک شده است.پوست آن که یاشخاص 

  اندشده یپوست بیدچار آسیا نورهای مصنوعی هستند و در معرض نور شدید آفتاب که به مدت طولانی اشخاصی. 
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 که پوست نواحی خاص آنان دچار تیرگی شده است. یاشخاص 

 .اشخاصی که به دنبال زیبایی و شفافیت پوست در نواحی خاص خود هستند 

 کنند.ی صورت استفاده میکه به صورت مداوم از محصولات آرایشی و زیبای یاشخاص 

 حساسی دارند.های فرادی که پوستا 

 دهند.وشو میت مدام بدن خود را شستصوره ب که یاشخاص 

 اندشده سیب موهاو رنگ مو دچار آ موهای استفاده از انواع شوینده و یا مزاج گرم و خشککه به علت دارا بودن  فرادیا. 

و  هاداروخانه ،یارهیزنج یهاشرکت ،یهرم یابیبازار یهاشرکت ،ییدارو و محصولات یبهداشت یشیآرالوازم پخش  یهاشرکتهمچنین 
 یفا کنند.ارا برای ارائه این محصول به بازار  و کانال توزیع توانند نقش واسطه، میخرد یهافروشگاه

 رقبای داخلی . 2.2

های زیادی در جهان در زمینه تولید محصولات با توجه به گسترش بازار محصولات آرایشی و پراکندگی و تعدد انواع برندها در این حوزه، شرکت
)پرودرما(،  شرکت آراشیمی پارسگل، طبیعت زنده )سینره(، پارس حیان، های سیتوان شرکتآرایشی و بهداشتی فعالیت دارند. به طور کلی می

 ازار در هر حوزه معرفی شده است.بدر ادامه برخی از محصولات موجود در تر ژیلا، لافارر و درمالیفت را به عنوان رقیب داخلی در نظر گرفت. دک

 محصولات مختلف رقبای موجود در زمینه -1 جدول

 کشور سازنده حجم و نوع بسته بندی قیمت برند نوع فرآورده

 فرانسه میلی لیتر/ تیوب 100 تومان 262200 بایودرما بردارلایه 

 آمریکا میلی لیتر / بطری 100 هزارتومان 300 میکرودرم لوسیون لایه بردار

کرم لایه بردار آلفاسید 

15% 
 ایران میلی لیتر / تیوب 40 تومان 42900 سی گل

یا لایه  کرم پسوریازیس
 بردار

 ایران لیتر / تیوبمیلی  100 هزار تومن52 سریتا

 ایران میلی لیتر/ تیوب فلزی 150 هزار تومن 55 شون لوسیون لایه بردار

 ایران گرمی/ تیوب 100 تومان 38000 دکتر ژیلا ترمیم سوختگی و زخم

 ایران میلی لیتر / تیوب 30 هزار تومان 53 سی گل میموزا کننده ترمیم کرم

 کننده ترمیم کمپلکس
 درمال

 آلمان میلی لیتر / تیوب 30 هزار تومن 623 ژاندارسل

 ایران میلی لیتر / تیوب 60 هزار تومن 34 لافارر رزماری و آرنیکا دمو کرم

 ایران گرمی/ تیوب 150 تومان 23000 لابورن صورت کننده پاک کرم

 هزارتومان 100 آلترا لوسیون پاک کننده آرایش
میلی لیتر / قوطی درب  150

 دار
 آلمان

 ایران میلی لیتر / تیوب 75 هزار تومان 43 پرودرما پاک کننده آرایشلوسیون 

 ایران میلی لیتر / تیوب 200 تومان 26000 راسن شیر پاک کن راسن

لوسیون نرم کننده موهای 
 رنگ شده دیپ سنس

 ایران میلی لیتر / تیوب 200 هزار تومان 23 سی گل

نرم کننده موهای خشک و 
 آسیب دیده

 ایران میلی لیتر / تیوب 200 تومان 35000 فولیکا

 ایران میلی لیتر / تیوب150 هزار تومن 25 شون ماسک مو
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 کشور سازنده حجم و نوع بسته بندی قیمت برند نوع فرآورده

 دور کاره سه کننده ترمیم
 درمال چشم

 آلمان میلی لیتر/ بطری پمپ دار 15 تومان 822000 ژاندارسل

 ایران میلی لیتر / تیوب 30 هزار تومان100 سینره کرم دور چشم

 دور تیرگی رفع لوسیون
 چشم

 هزار تومن 217 رگال
میلی لیتر / بطری فلزی 15

 فشاری
 ایران

 ایران گرمی / تیوب 75 تومان 29000 آردن لوسیون ضدآفتاب

 آفتاب ضد لوسیون
 چربی فاقد سری هیدرودرم

 ایران گرمی / تیوب 75 هزارتومان50 هیدرودرم

 هزار تومان 75 نیوا لوسیون ضد آفتاب
بطری درب  میلی لیتر / 200

 دار
 آلمان

 فرانسه میلی لیتر / تیوب 50 تومان 158000 اریکه چربی فاقد آفتاب ضد کرم

 تومان 157000 اون لوسیون بدن کلد کرم
بطری درب میلی لیتر /  400

 دار
 فرانسه

لوسیون تغذیه کننده بدن 
 حاوی کلد کرم

 هزارتومان 174 موستلا
میلی لیتر / بطری درب  200

 دار
 فرانسه

ژل سفید کننده و 
 کنندهروشن

 ایران میلی لیتر / بطری فشاری 75 هزارتومان 28 ایموشن

 ایران میلی لیتر / تیوب  75 هزار تومان 73 سروینا ژل روشن کننده 

 ترکیه میلی لیتر / تیوب 75 هزار تومان 324 هربادرم کرم سفید کننده 

کرم روشن کننده و ضد 
 لک روز

میلی لیتر / ظرف شیشه ای  50 تومان 1100000 اوسرین
 درب دار

 لهستان

 تایلند میلی لیتر / قوطی درب دار  50 هزار تومان  69 والنسی کرم سفید کننده پوست

 تحلیل جایگاه رقابتی  .3.2

لیدکنندگان فعال در این حوزه، تو برای تعداد سبد کالایی  محدود بودن در محصولات مشابه این طرح و مواد شیمیاییبا توجه به استفاده از 
طبیعی بودن، جذب سریع، طرح حاضر است. همچنین ترین مزیت رقابتی محصولات های پایه مهمتوان بیان کرد وجود تنوع براساس قابلیتمی

، این محصول را نسبت به هنندکتنوع محصول متناسب با نیاز مصرف و ایجاد  اثرگذاری بالا، آنتی باکتریال فعال، آنتی اکسیدان، قیمت مناسب
 کند. محصولات رقیب، متمایز می

 . برآورد حجم بازار4.2

ذیرد. اما در مقطع فعلی سعی شده پهنوز مطالعه بازار دقیقی جهت برآورد بازار انجام نشده است و نیاز است تا در ادامه مسیر این امر صورت 
درصد از  10 فرض شود اگرت. رخی فرضیات بتوان به اطلاعات کلی از بازار دست یافاست که با استفاده از آمارهای موجود و در نظر گرفتن ب

گرفت که پنج  یجهنت توانیم یترد، درنهانفر برآورد ک یلیونبالقوه را پنجاه م یهایداشته باشند، و کل مشتر یازمحصول ن ینکشور به ا یتجمع
 گرمیلوهر ک ستن این موضوع کهبا دان ، واین محصول یگرم 100وزن  به توجه با همچنین محصول وجود دارد. ینا یبالقوه برا ینفر مشتر یلیونم

با در نظر گرفتن این موارد ظرفیت  .ودآن خواهد ب ی، تقاضاهزار تن در سال 6و  تن در ماه 500 تخمین زد توانیاست، م ینفر کاف 10 یاز آن برا
 سال به این رقم خواهد رسید. 5شده که طی  تن در سال در نظر گرفته 120اسمی این طرح برابر 



 

 گذاریبررسی فرصت سرمایهگزارش 

 ی بازار و تحلیل کسب و کاربررس -بخش دوم

 

 
 شرکت توسعه بازار سام

 

های با سابقه بالا در زمینه تولید محصولات آرایشی و بهداشتی در داخل کشور، عواملی نظیر برندینگ، بازاریابی موثر با توجه فعالیت شرکت
یل ورود به این عرصه با مسائل خاص خود شود. به همین دلهای لازم، از عوامل اساسی جهت ورود این محصول به بازار محسوب میو اخذ مجوز
 همراه است.

 رود به بازاروبرنامه . 3

 . مدل درآمدی1.3

براساس  توانمحصول را می این .محسوب شوندی این محصول توانند مشتریان اصلمی سنین مختلف، باتوجه به نوع نیازشان، عموم مردم در
 محصول و نوع بسته بندی وزن ،های موجود در محصول و وجه تمایز با رقبا، حجمقابلیتمقایسه قیمت با کالاهای مشابه، قیمت تمام شده، 

 ست.عدد بوده که این تعداد به بازار عرضه شده ا 1000های ساخته شده نمونهکرد. در حال حاضر تعداد  قیمت گذاری

 . برنامه تبلیغاتی2.3

درصد از درآمد نهایی، در زمینه  30رود در حدود محصول، انتظار می معرفیام با توجه به گستردگی بازار محصولات آرایشی بهداشتی و الز
 تنهایی به محصول و برند تبلیغات و دارد ریحضو معرفی به نیاز بهداشتی و آرایشی بازارشود. همچنین  هزینه، یابیی و بازارتبلیغات هایتولید برنامه

 گرفته خواهد شد:تاثیر گذار نیست. از همین رو موارد زیر در نظر 

 فروش مجازی های مختلف و یجاد شبکه ارتباطی برای گروهای و ابازاریابی شبکه 
 ایهای زنجیرهورود به بازار فروشگاه 
 های سطح کشورورود به داروخانه 

 معرفی محصول به پزشکان مرتبط و تجویز آن توسط پزشک 

 ها نتیجه تست بازار و دستاورد. 4

سمی مجازی و حضوری رهای غیر در بازار ماه 10به مدت  1399و در سال  ها( ساخته شد)لوسیون نمونه محصولات، 1398در اسفندماه سال 
محصولات  ، اینهای موجودیتو قابل ی مصرف کنندگاننیازها ،براساس بازخورد مشتریان. سپس ای( به مشتریان در سنین مختلف ارائه شد)شبکه

توان گفت از بوده است که میعدد  1000حدود به بازار شده  های ساخته شده و عرضهتعداد نمونهم به ذکر است . لازدسته توسعه پیدا کرد 9به 
نیازمند اخذ مجوزهای  ،میجهت ورود به بازار رس شده و برای مشتریان جذابیت داشته است. همچنین این محصول استقبال خوبی این محصولات

 است.سازمان غذا دارو 

 



 

 گذاریگزارش بررسی فرصت سرمایه
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 شرکت توسعه بازار سام

 

 

 

بندیتحليل مالی و جمع  

 

 

 

 طرح ثابت گذاریسرمایه. 1

 .استگذاری ثابت طرح شامل موارد زیر سرمایه

o زمین 
o محوطه سازی 
o های صنعتی و غیر صنعتیاحداث ساختمان 
o  بناییتاسیسات زیر 
o تاسیسات خدماتی و وسایل نقلیه 
o آلات اصلی مورد نیاز هزینه خرید تجهیزات و ماشین 

o هزینه تاسیسات یوتیلیتی 

o های قبل از بهره برداریهزینه 
o بینی نشدههای پیشهزینه 

 خریداری که مواردی صرفا بخش این در. ددار وجود زیر اقلام از یک هر اجاره یا و احداث خرید، امکان صنعتی، واحد یک اندازیراه منظور به
 15.700 معادل طرح ثابت گذرایسرمایه هایهزینه مجموع شودمی مشاهده زیر جدول در که همانطور. شود ذکر گردند،می احداث یا و شده

 این و بوده طرح محترم ورفنا خوداظهاری مبنای بر بخش این در شده گزارش موارد و اعداد که است ذکر به لازم همچنین .است ریال میلیون
 .است داده انجام را اقتصادی ارزیابی به مربوط محاسبات صرفا شرکت

 ثابت گذاریسرمايه یهاهزينه مجموع -2 دولج

 شرح
 هزینه ریالی

 )میلیون ریال(
 هزینه ارزی

 )دلار(
 جمع کل

 )میلیون ریال(
 - - - زمین

 - - - سازی محوطه و زمین سازی آماده

 4.000 - 4.000 های صنعتی و غیر صنعتیاحداث ساختمان

اموال اداری و 
 رفاهی

 - - - وسایل نقلیه
 540 - 540 تجهیزات اداری و رفاهی
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 شرکت توسعه بازار سام

 

 شرح
 هزینه ریالی

 )میلیون ریال(
 هزینه ارزی

 )دلار(
 جمع کل

 )میلیون ریال(
 - - - تاسیسات زیربنایی

 4.022 - 4.022 آلات تولیدتجهیزات و ماشین

 138 - 138 تجهیزات آزمایشگاهی و کارگاهی

 6.253 - 6.253 برداریاز بهرههای قبل هزینه

 748 - 748 درصد( 5بینی نشده )های پیشهزینه

 15.700 - 15.700 مجموع

 گذاری ثابت طرح به تفکیک ارائه شده است. های سرمایهای زیر، هزینههمچنین در نمودار دایره

 
 کیتفک به ثابت یگذارهيسرما یهانهيهزسهم  -1 نمودار

 برآورد میزان فروش سالانه . 2

از سال سوم به بعد با  ودرصد ظرفیت اسمی  50ظرفیت اسمی در نظر گرفته شده برای هر محصول برابر یک تن است، که در سال اول و دوم 
 .ارائه گردیده است رزی برآورد میزان فروش سالانه محصول مورد بررسی این طرح در جدولدرصد ظرفیت اسمی فعالیت خواهد نمود.  100

 )میلیون ريال( سالانه فروش میزان برآورد -3 جدول

 محصول/خدمت نام ردیف
 ضریب فعالیت سالانه )%(

 :و دوم سال اول

 درصد 50

 :تا پنجمسوم سال 

 درصد 100

 29.700 14.850 لوسیون ترمیم بافت آسیب دیده 1

 46.200 23.100 لوسیون ترمیم مو 2

 59.400 29.700 لوسیون دور چشم 3

 36.300 18.150 لوسیون ضد آفتاب 4

 69.300 34.650 لوسیون لایه بردار 5

 39.600 19.800 لوسیون روشن کننده 6

39.۸%

25.۶%

25.5%

4.۸%

3.4% 0.9%

هزینه های قبل از بهره برداری
تجهیزات و ماشین آلات تولید

عتیاحداث ساختمان های صنعتی و غیر صن
هزینه های پیش بینی نشده
تجهیزات اداری و رفاهی
تجهیزات آزمایشگاهی و کارگاهی



 

 گذاریگزارش بررسی فرصت سرمایه

 بندیتحلییل مالی و جمع -بخش سوم

 

 
 شرکت توسعه بازار سام

 

 محصول/خدمت نام ردیف
 ضریب فعالیت سالانه )%(

 :و دوم سال اول

 درصد 50

 :تا پنجمسوم سال 

 درصد 100

 26.400 13.200 لوسیون سفید کننده نواحی خاص 7

 33.000 16.500 لوسیون شیر پاک کن 8

 35.640 17.820 لوسیون کلد 9

 برآورد هزینه عملیاتی تولید. 3

های ر و نگهداری، بیمه و هزینهانرژی، تعمی مواد اولیه، های حقوق پرسنل،برداری شامل هزینههای عملیاتی طرح در دوران بهرههزینه
 .استبینی نشده پیش

  تولید یاتیعمل هایهزينه -4 جدول

 عنوان هزینه
 سال اول

 ریال()میلیون 
 سال دوم

 )میلیون ریال(
 سال سوم

 )میلیون ریال(
 سال چهارم
 )میلیون ریال(

 سال پنجم
 )میلیون ریال(

 7،620.00 7،620.00 7،620.00 7،620.00 7،620.00 حقوق و دستمزد

 77،641.00 77،641.00 77،641.00 38،820.50 38،820.50 مواد اولیه

 300.00 300.00 300.00 300.00 300.00 انرژی و تاسیسات

 271.00 271.00 271.00 271.00 271.00 تعمیر و نگهداری

 3،000.00 3،000.00 4،000.00 5،000.00 5،000.00 بازاریابی و فروش

 93.00 93.00 93.00 93.00 93.00 بیمه

 3،600.00 3،600.00 3،600.00 3،600.00 3،600.00 اجاره

 2،438.00 2،438.00 2،438.00 2،438.00 2،438.00 سربار اداری

 4،292.00 4،292.00 4،292.00 2،351.00 2،351.00 بینی نشدهپیش

 1،476.77 1،477.78 1،478.90 1،480.14 1،481.52 استهلاک

 99,531.77 99,532.7۸ 100,533.90 ۶0,773.۶4 ۶0,775.02 جمع کل

 . جریان نقدی طرح4

 ئه شده است.ارا 1400-1405 هایدر جدول زیر جریان نقدی طرح طی سال
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 )میلیون ريال( جريانات نقدی طرح -5 جدول

 1405 1404 1403 1402 1401 1400 سال

 نقدی جریان کل

 ورودی
0.00 1۸9,1۶9.۸۶ 1۸7,770.00 375,۸24.7۸ 375,540.00 375,540.00 

 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 15،700.00 ثابت سرمایه در افزایش

 0.00 -125.00 11،602.02 0.00 15،147.02 0.00 جاری سرمایه در افزایش

 95،055.00 95،055.00 95،055.00 54،293.50 54،293.50 0.00 عملیاتی هزینه

 3،000.00 3،000.00 4،000.00 5،000.00 5،000.00 0.00 بازاریابی هزینه

 69،002.06 69،001.80 68،751.53 31،748.74 31،748.74 0.00 درآمد بر مالیات

 نقدی جریان کل

 خروجی
15,700.00 10۶,1۸9.27 91,0۶0.۶3 179,40۸.55 1۶۶,952.55 1۶7,057.0۶ 

 20۸,4۸2.94 20۸,5۸7.44 19۶,41۶.23 9۶,709.37 ۸2,9۸0.59 -15,700.00 مازاد / کسری

 777,47۶.5۸ 5۶۸,993.۶4 3۶0,40۶.20 1۶3,9۸9.9۶ ۶7,2۸0.59 -15,700.00 جریان نقدی تجمعی
 

 
 طرح تجمعی نمودار جريان نقدی -2 نمودار

 . نتایج ارزیابی5

 . نتایج بازدهی مالی طرح1.5

 های مالی اولیه طرح آورده شده است.در جدول زیر فرضیات و خروجی
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 طرحهای مالی اولیه فرضیات و خروجی -6 جدول

 واحد میزان شاخص

 سال 1 دوره ساخت

 سال 5 برداریدوره بهره

 میلیون ریال 15.700 سرمایه ثابت )ریالی و ارزی( 

 میلیون ریال 13.747 برداریسال اول بهرهسرمایه در گردش 

 میلیون ریال 29.447 سرمایه کل

 سال 19/1 خت()از ابتدای دوره سا دوره بازگشت سرمایه عادی

 درصد 68/6 برداری()در سال پنجم بهرهنقطه سر به سر 

 نقطه سر به سرنمودار . 2.5

 برداری ارائه شده است.های بهرهدر نمودار زیر نقطه سر به سر طرح طی سال

 
 نمودار نقطه سر به سر -3 نمودار

 تفکیک به اول سال عملیاتی هایهزینه بینیپیش. 3.5

ها شود بیشترین هزینهبرداری به تفکیک ارائه شده است. همانطور که مشاهده میهای عملیاتی سال اول بهرهنمودار دایره ای زیر، هزینه
 همچنین حقوق و دستمزد نیز سهم قابل توجهی را به خود اختصاص داده است.مربوط به هزینه مواد اولیه است. 
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 تفکیک به اول سال عملیاتی هایهزينه سهم -4 نمودار

 ازیه مورد نیزان سرمای. م۶

گذار ذار درصدی از سهام خود را واگبنابر تواق انجام شده با سرمایه  میلیارد تومان است که تیم فناور 3 در حدود سرمایه مورد نیاز این طرح
 نماید.می

 بندی نهایی. جمع7

محصولات  عرضه و ساختاست و این تیم هدف خود را  لوسیون ترمیم بافت آسیب دیده حاضر موضوع طرحبه طور کلی باید بیان داشت 
سته محصول نموده است. این طرح د 9جهت ترمیم بافت آسیب دیده قرار داده است و بر این مبنا اقدام به تولید  بدن و پوست با سازگار و طبیعی

رار داده های جایگزین سرعت بیشتری در جدب و بهبود دارد و در مقایسه با رقبای خود تمرکز خود را برروی محصولات خاص قنسبت به نمونه
ی در فضای مجازی به فروش ت تا در مقیاس کوچک تعدادی از محصولات خود را تولید و از طریق بازاریاباست. همچنین این تیم موفق شده اس

  های پر قدرت حاضر در این بخش است.برساند. نکته مهم در این طرح برای موفقیت در بازار استراتژی برندیگ و توانایی رقابت با شرکت

 ر توجه نمود:در نهایت در خصوص این طرح باید به موارد زی

  وجود در این بخش به طور مدر قدم بعدی نیاز است تا بررسی بازار جامعی در خصوص محصول مورد نظر انجام شود تا حجم بازار و رقبای
 تری مورد بررسی قرار گیرند.دقیق

 سازی این محصول از نظر فنی صورت گیرد.های تجاریهای لازم در خصوص گلوگاهنیاز است تا بررسی 

 ول های گزارش تحقیقات بازار مواردی مانند حجم بازار و در نتیجه ظرفیت اسمی طرح حاضر و همچنین قیمت محصاز بررسی خروجی پس
 اصلاح شود.

 سی قرار گیرد.اندازی طرح با دقت بیشتری مورد بررهای راهاطلاعات مورد نیاز در خصوص هزینه 

  استفاده از نرم افزارهایی مانند کامفار انجام شود. مدل سازی مالی طرح بر اساس اطلاعات جدید و با 

 ایه حاضر شد.پس از اصلاح مدل سازی مالی نیاز است طرح ارزشگذاری شود تا بتوان با مستندات بیشتری در جلسات جذب سرم 

 ید حتما مورد توجه قرار کی دیگر از مواردی است که بااندازی کسب و کار یهای لازم به تیم فعلی جهت راهتیم سازی و آموزش مهارت
 گیرد.

 

۶4.2%
12.۶%

۸.3%
۶.0%

5.1% 3.9%

مواد اولیه
حقوق و دستمزد
بازاریابی و فروش
اجاره

راتسربار اداری، بیمه، انرژی، تعمی
پیش بینی نشده


