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دهيا یمعرف  

 

 

 

 معرفی محصول. 1

 منشا شکل گیری ایده . 1.1

ها انسان به نجر به انتقال بیماری، مسطوحروی انواع بر  هایباکترناشی از رشد سریع  تماس با سطوح آلودهاز طریق  زاعوامل بیماری انتقال
انسانی قابل جبران  یرغ کند و نیز منجر به تلفاتدرمان تحمیل میبهداشت  یستمبه سکه علاوه بر مشکلات سلامت، هزینه سنگینی را  شودیم

های های ناگهانی بیماران بعد از عمل؛ در برخی ازموارد، فوتکنندیم یفاها در جامعه ادر انتقال عفونت یها نقش مهمدست شود.یمری و جانو
تنفسی، زخم محل جراحی، سوند و ... است.  بیمار به مجاریهای مقاوم به آنتی بیوتیک از طریق دست آمیز، به دلیل ورود باکتریجراحی موفقیت

 شود.می ها، به عنوان مرگ خاموش یادر سیستم بهداشت و درمان از این نوع مرگد

بسیار در ارتباط هستند، راد اف ییکه با سلامت و چرخه غذا یمراکز یرو سا هایشگاه، آزماهایمارستانب در، سطوحو ضدعفونی  ییزدا یباکتر
کردن سطوح  ید عفونضامروزه ها خواهد شد. به سلامت انسان یبموجب مرگ و آس در این امر، غفلت ینکوچکتر کهیبطورحائز اهمیت است. 

و  یامکان بروز مشکلات پوست؛ که شودیانجام م ،یمیاییمواد ش یرآب ژاول و سا آتش، کننده، ید، سفالکل یلاز قب یمیاییانواع مواد ش یلهوسه ب
 سطح پاکعلاوه بر این تداوم  وجود دارد.ها یتمسموم یجادسطوح و ا یبر رو یمیایید شماندن موا یاحتمال باقاین مواد، استفاده از  یدر پ یتنفس
و الزام به  سطوح ییزدا یترباک یاتمداومت عملاست. ازین رو لحظه همان فقط در به وسیله این مواد شیمیایی و سطوح عاری از میکروب،  شده

 شود.توصیه میه، بسیار ساعت ۲های زمانی تکرار روزانه آن در بازه

در این دوره زمانی،  بهداشت یت روزافزونه اهمبباتوجه یکی ازعوامل اصلی در پیدایش این ایده بوده است. نیز گیر ویروس کرونا شیوع همه
ه است. ازین رار گرفتزا را داشته باشد، بسیار مورد توجه قمل بیماریها و سایر عواها، ویروسایجاد پوششی که توانایی حذف انواع و اقسام باکتری

ضد  هاییژگیو های باکتریال برای محصول طرح حاضر انجام شده است. همچنینها در نانو استارت آپ، تسترو با توجه به زمان و اعتبار طرح
 یهاتست بایستی، مخواص ینو درصد ا یزانم ییو شناسا یبه منظور بررسنیز مطرح است که  محصول ینضد قارچ و ضد جلبک در ا یروس،و

  مربوطه انجام شود.

 های آن. معرفی محصول و ویژگی2.1

به همراه دستگاه اعمال منحصر بفرد است که با حمایت نانو استارتاپ یمری پل یتنانو کامپوز یپوشش سطح یک شامل یشنهادیپ محصول
های فلزی تخت ، پیشخوان، دستگیره، دیوار، قسمتبر روی سطوح هدف )میزبا ایجاد یک لایه  از ایده به محصول تبدیل شده است. این محصول
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شود. طول عمر پوشش آنتی باکتریال اعمال شده بر روی میسطوح  یروبر  یزیو آبگر ییالباکتر یآنت یتخاص، منجر به ایجاد (غیرهبیمار و 
 یاربس یروشمصرف این محصول،  .یستن ییازن، مشخص یزمان یهابازهدر  و کردن روزانه یبه ضدعفونسال است لذا، دیگر  3 سطوح، در حدود

ماده فرار و  یچگونههگیرد و صورت می هایون یقاز طر یالباکتر یآنت یتخاصایجاد  شود زیرااک برای ضد عفونی کردن انواع سطوح تلقی میپ
تابش  یا، حضور نور و یکیتار ها نظیروموقعیت هازمانهمه در  ،یسطوح اعمالزدایی در باکتری لیتفعاشود. همچنین ی استفاده نمیمضر یمیاییش

 یالباکتر یپوشش آنت یجادمتر است. با هدف ا یلیم 1تا  یکرونم ۵00پوشش در حدود  ینضخامت اسال ادامه خواهد داشت.  3به مدت  UV نور
 یرنظ یمختلف یعدر صنا ها،یشگاهها و آزمانگاهدرما ها،یمارستانپوشش علاوه بر سطوح حساس در ب یناستفاده از ا یتسطوح، قابل یبر رو یزو آبگر

 مطرح است. یزن یرهو غ یو داروساز ییمواد غذا

از طریق نانو مواد اکسترود شده در ماتریس پلیمر، خواص آنتی باکتریال و آبگریزی  است ویک پوشش نانوکامپوزیت پلیمری  که این محصول
، دیوار رنگ شده و ، فلزاتMDFقابلیت اعمال بر روی سطوح ه بر اعمال بر روی شیشه، را پیدا کرده است. طبق تصویر زیر این پوشش علاو

 .شودمیذکر شده، روی سطوح  برخاصیت آنتی باکتریال و و آبگریزی  باعث ایجادکاشی و ... را دارد و 

 
 پوشش نانوکامپوزیت اعمال شده بر روی شیشه -1 یرتصو

ل لیت آنتی باکتریا، فعا10900های انجام یافته، پوشش نانوکامپوزیت پلیمری خواصی از جمله آنتی باکتریال )بر اساس استاندارد تستبر اساس 
درصد محصولات موجود در بازار بیشتر است. همچنین این  90قادیر از ( را دارد؛ که این م۲9/۲و گرم مثبت  31/۲های گرم منفی بر روی باکتری

 درجه( را بر روی سطوح هدف دارد. 103وانایی ایجاد خاصیت  آبگریزی )با زاویه محصول ت

 . کاربردها3.1

ها، ، کاشیه سنگ گرانیتیهای تزئینی از جملشیشه، انواع سنگ نظیر یایجاد خاصیت آنتی باکتریال و آبگریزی طولانی مدت بر روی سطوح
 :در غیره و  MDF ، فلزات

 ها ها ، آزمایشگاهمانگاهها ، در بیمارستان 

 هامرغداری 

 هادامداری 

 صنایع غذایی 

 یداروساز 

  استخرهای پرورش ماهی 

 ..... 
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 محصول گریدهای و انواع. 4.1

لید خواهد شد. در گرید اول: با توجه به اینکه که برای اعمال این پوشش، به مهارت و دستگاه خاصی نیاز است، این محصول در دو گرید تو
امپوزیت پلیمری به صورت پوشش به وسیله تجهیز خاص و توسط اعضای تیم به صورت خدمت ارائه خواهد شد. در گرید دوم  نانو ک اعمال این

ها بر روی سطوح نیاز به مهارت خاصی چسب یکطرفه تولید خواهد شد که نسبت به نوع پوششی آن، دارای عمر کمتری است. اعمال این چسب
  ها قرار خواهد گرفت.ر دسترس افراد و سازمانندارد و به صورت عمومی د

  سطح پیشرفت طرح. 5.1

های مورد نیاز اخذ شده است. تمام تست ، چرا که محصول اولیه تولید شده است واست (Mid Stageاین محصول در مرحله میانی استارتاپ )
 .، در حال پیشرفت استات اعمالد تجهیزخصوصیات تکمیلی محصول و بهبود عملکر توان بیان کرد بهینه سازیهمچنین می

 . محصولات جایگزین فعلی2

ای دارند و ماندگار نتی باکتریال لحظهآاین محصول در نوع خود محصول جایگزینی ندارد چرا که عمده محصولات موجود در بازار خاصیت 
ز پاک نیستند، برای نمونه الکل و سایر شوینده ها فقط در لحظه اعمال، خاصیت آنتی باکتری دارند و سطح را پاک می کنند و در چند دقیقه بعد ا

سال  3مان حدود کردن احتمال انتقال و رشد باکتری وجود دارد ولی در مورد محصول پاکتن پیشنهادی، خاصیت آنتی باکتریال برای مدت ز
های آنتی باکتریال توان به کاشی و رنگاز محصولات جایگرین می ماندگار می باشد و این خاصیت توسط پوشش اعمالی به سطح اهدا می شود.

 اشاره نمود.

 های این ایده نسبت به موارد جایگزین . برتری1.2

 بارتند از:زین عهای این محصول نسبت به سایر محصولات جایگبرخی از برتری

 ماندگاری طولانی مدت خاصیت آنتی باکتریال 
 قالبیت اعمال بر روی انواع سطوح 
  عدم نیاز به نور مرئی یاUV های فتوکاتالیستیجهت فعالیت در مقایسه با پوشش 

  ایجاد همزمان خاصیت آبگریزی 

  های بیشتر دارد.نیاز به انجام تستبرخی از آنها اطمینان از وجود در جدول زیر خواص این محصول آورده شده است که 

 خصوصیات پوشش نانوکامپوزیت پلیمری -1 جدول

 تست 3جزء  2جزء  1جزء  خصوصیات specifications ردیف

1 Abrasion Resistance احتمالی  #  مقاومت در برابر سایش 

2 Antimicrobial حتمی  # # ضد میکروبی 

3 Antistatic احتمالی #  # ضد الکتریسیته ساکن 

4 Dirt Repellent حتمی  #  دفع کننده الودگی 

5 Electrical Conductivity احتمالی   # رسانایی الکتریکی 

6 Photocatalytic حتمی  #  فتوکاتالیستی 

7 Self-Cleaning حتمی  # # خود تمیز کردن 
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 تست 3جزء  2جزء  1جزء  خصوصیات specifications ردیف

8 UV-Absorption حتمی  #  جذب اشعه ماورا بنفش 

9 Water Repellent حتمی  #  آبگریز 

10 Antifungal احتمالی  # # آنتی قارچ 

11 Antivirus احتمالی  # # آنتی ویروس 

12 Sound insulation احتمالی #   عایق صوتی 

13 Thermal insulation احتمالی #   عایق حرارتی 

14 Flexibility حتمی #   انعطاف پذیری 

15 environment lover  حتمی #   زیستدوستدار محیط 

16 No release حتمی  # # عدم ریلیز نانو مواد 

17 Antibacterial in the dark حتمی   # آنتی باکتریال در تاریکی 

18 Anti-algae احتمالی  # # آنتی جلبک 
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بازار و تحليل کسب و کاربررسی   

 

 

 

 بازار جهانی بررسی . 1

 . اندازه بازار جهانی1.1

 ارزیابی دلار میلیارد ۴/3 ،۲019 سال در سطح کننده عفونی ضد جهانی بازار ،Grandview research توسط شده منتشر گزارش مطابق
 توجهی قابل طور به کرونا یروسو شیوع. کند رشد ۲0۲7 تا ۲0۲0 هایسال در درصد 6 سالانه مرکب رشد نرخ با شودمی بینیپیش و است شده

 که سطوحی و درمانی و بهداشتی زمراک در سطحی کننده عفونی ضد مواد از استفاده. است گذاشته تأثیر سطح هایکننده عفونی ضد بازار رشد بر
 افزایش را سطح هاینندهک عفونی ضد تولیدات مطرح شرکت چندین لذا. است افزایش حال در دارند، قرار ویروس معرض در پزشکی اقدامات در

 طی در سطح کننده عفونی ضد مواد ایبر تقاضا رود می انتظار بنابراین. اندگذاشته حوزه این در جدید محصولات تولید بر را خود تمرکز و داده
 .یابد افزایش 19 کووید گیر همه بیماری

  تولید کنندگان محصول در جهان معرفی. 2.1

آنتی باکتریال هستند که در داخل های و رنگ هاشود. بعضی موارد مانند کاشیاز این محصول در نوع خود، نمونه مشابهی در جهان تولید نمی
 دارند.از نظر نحوه عملکرد و تنوع سطوع قابل اعمال تفاوت زیادی با محصول موجود شوند که و خارج کشور تولید می

ی در تایوان است. محصولات این شرکت در حوزه نانو فناورشرکتی تخصصی در زمینه  AKALI NANOشرکت 

های خودتمیزشونده و نیز محصولات کننده هوا و نانو پوششهای تصفیهی آنتی باکتریال، نانو پوششهانانو پوشش
 گریزآبگریز و روغناکسید بوده و با خواصی نظیر این شرکت دارای سیلیکون دی های رنگ و پلاستیک نانوفوتوکاتالیست متمرکز است. نانو پوشش

تواند در رنگ بدنه ماشین ، میگرما در برابر تابش فرابنفش و نیز مقاومت ،در برابر خراش تنشانی، مقاوم، خودتمیزشونده با بارش باران، لایهبودن
 کار گرفته شود. و سطوح پلاستیکی به

نیز باکتریال آنتیهای رنگ در جهان، اقدام به تولید رنگ دکنندهیتولترین بزرگ عنوانبه AkzoNobel شرکت

رنگ پودری در جهان است  دکنندگانیتولترین خود که از بزرگ Interponکرده است. این شرکت با استفاده از برند 
باکتریال است، موفق شده است محصولی تحت عنوان های آنتیترین تولیدکنندگان افزودنیکه از بزرگ Bio Coteو با همکاری شرکت 

Interpon AM  است. باکتریال آنتیتولید کند که رنگی پودری و Interpol AMاز  یعیوس فیاستفاده در ط یبرا دتواناست که می یمحصول
باکتریال آنتیخواص  یدارای، پودررنگ از  مورد انتظار ینیو تزئ یمحافظت یهایژگیو ر داشتناین محصول، علاوه ب .تطبیق داده شودها کاربرد
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های مداوم وجود دارد، مانند محیط طورها بهکروبیسطح م داشتننگهنیاز به پایین که  یشده است که در مناطق یطراحو به صورتی  است
 نیز پرکاربرد است. وجود دارد یانسان بالای کیکه تراف یدر مناطقاین محصول حال،  نیبا ا .باشد مؤثرها و صنایع غذایی، بیمارستانی، آشپزخانه

بر . فرمولاسیون این پوشش مدارسو  هافرودگاه ،یونقل عموماتاق کنفرانس، حمل ی تعویض لباس یا قفسه بندی شده،هااتاق عنوان مثالبه
های نقره از رشد هرگونه میکروب روی شیشه فسفات نقره و به کمک یونباکتریال آنتیاست که با استفاده از فناوری  TGICاستر بدون پلی اساس

های مایع و تزیینی در جهان است. ترین برندهای رنگنیز فعالیت دارد که از مطرح Duluxبرند  با 1AkzoNobelکند.سطح جلوگیری می
 ت عنوان این برند تولید شده است.متنوعی تحباکتریال آنتیمحصولات 

ترین تولیدکنندگان صنعت رنگ اقدام به ساخت محصولی یکی از بزرگ عنوانبهنیز  Sherwin-williamsشرکت 

نموده است. این محصول که گواهینامه  Paint Shield Microbicidal Interior Latex Paintتحت عنوان باکتریال آنتی
 درصد از باکتری 9/99را دریافت کرده است، امکان از بین بردن بیش از  (EPA)ست آمریکا سازمان حفاظت از محیط زی

ساعت پس از اعمال بر روی سطح  ۲ زمانمدتو انتروباکترها را طی  VRE، اشرشیا کلای،MRSAاستافیلوکوکوس اورئوس، 
باکتریال ها را دارد. اثر آنتیدرصد آلودگی 90امکان از بین بردن تا ، هایباکترآلوده شدن سطح توسط  چندبارهدارد. همچنین این رنگ پس از تکرار 

ترکیب آمونیوم کواترنری  paint shieldرنگ  مؤثرهسال باقی خواهد ماند. ماده  ۴این رنگ، در شرایط عدم آسیب زدن به پوشش، برای مدت 
 اعمال کرد.ها و قرنیزها های داخلی، دربتوان بر دیوار و سقفاست. این رنگ را می

شود، محصولاتی با خاصیت رنگ در آسیا محسوب می دکنندگانیتولترین که یکی از بزرگ Nippon ژاپنیشرکت 

ی ضد کپک مخصوص هارنگهای بدون بوی آنتی باکتریال، تولید کرده است. محصولات این شرکت شامل رنگباکتریال آنتی
 شوند.می روسیضدوسقف، رنگ ضد میکروب و حشرات موذی و رنگ 

 Dowادغام شرکت  یدر پ ۲017 سالکه در  است ییکایآمر ییایمیش عیشرکت صنایک  Dow-Dupontشرکت 

 یهایی. داراشودیجهان شناخته م ییایمیمواد ش دکنندهیتول نیتربزرگعنوان اکنون بهشد و هم سیتأس  Dupontو کالیکم
این شرکت در  .باشندیمستقر م ریودلا نگتونیلمیو و گانیشیم دلند،یدر م آن ی. دفاتر مرکزگرددیدلار برآورد م اردیلیم 190 بربالغشرکت  نیا

 کند.فعالیت میباکتریال آنتیهای ها و افزودنیکشزمینه تولید زیست

 برسی بازار داخلی. 2

 های هدف معرفی بازار. 1.2

های دارو سازی و مواد غذایی و ها ، شرکتها ، آزمایشگاهها ، درمانگاهبیمارستانتوان به از مشتریان این محصول میهمانطور که بیان شد 
توانند از این نیز میها ها، استخرهای پرورش ماهی، منازل مسکونی، مکانهای عمومی ، رستورانها، دامداریمرغداریاشاره کرد. همچنین ... 

 .محصول برای پوشش دهی سطوح استفاده نمایند

 ای داخلی رقب. 2.2

های آنتی باکتریال ها و سایر محصولات مثل کاشیشویندههای این محصول محصول در بازار وجود ندارد و با توجه به قابلیت نمونه ای از این
 اند.در ادامه برخی از این رقبا معرفی شده توان رقابت با این محصول را نخواهند داشت.

                                                           

1Triglycidylisocyanurate 
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های دکوراتیو و صنعتی فعالیت خود را آغاز کرده است با تولید انواع رنگ 1360در سال  تولیدی رنگ و رزین الوان

و  های ساختمانیمحصولات متنوعی در زمینه رنگ و رودبه شمار می های پیشرو در حوزه صنعت رنگیکی از شرکت و
باکتریال خود را با نام تجاری پوشرنگ آنتی باکتریال، محصولبا دستیابی به تکنولوژی تولید رنگ آنتی این شرکت دارد. صنعتی

آمیزی سطوح داخلی و بیرونی هوشمند در دو نوع نیمه مات و براق تولید و روانه بازار کرده است. این محصول در رنگ
 ساختمان قابل استفاده است.

سازی تهران اورانوستولیدی و رنگ

 

فعالیت خود را با واردات رنگ آغاز کرد و با تکیه بر توان علمی خود  13۲0در سال  شرکت نیوکالر

های آلکیدی و پلاستیک وارد عرصه تولیدات صنعتی و ساختمانی شده و با تولید رنگ 1360توانست در سال 
های در زمینه رنگ گسترده یوکالر با تحقیقاتتر کرد. امروزه شرکت نمحصولات خود را گسترده، سبد 1380های پایه آب در سال با تولید رنگ

  ست.اها مقاوم ها و قارچها، باکتریای از ویروسدر برابر طیف گسترده کند کهتولید  راباکتریال کالر نانو آنتیرنگ دی نانویی موفق شده است

 های پوششی و انواع حلالهرا در زمینه تولید رنگ، فرآورد های خودفعالیت سازی الوان ژیکصنایع شمیایی و رنگ

با عنوان تجاری رود. شرکت الوان ژیک های پیشرو در حوزه صنعت رنگ به شمار مینموده و یکی از شرکت آغاز 1370از سال 
 نیز یک نمونه از این محصولات است. باکتریال سورن محصولات متنوعی را روانه بازار نموده است که رنگ اکرلیک آنتی

 نانو یحاو الیباکتر یآنت کیسرامنیز دارای تاییده نانو مقیاس برای محصولات   زاتیگار مرجان یبهداشت ینیچو  زاتیگار اسرامیتان شرکت
مرجان  باکتریالآنتی فرنگی بهداشتی مرجان وسرویس باکتریالآنتی ایرانی بهداشتی مرجان، سرویس باکتریالآنتی و روشویی یرو دیاکس ذرات

 هستند.

 جایگاه رقابتی تحلیل  .3.2

مهمترین مزیت رقابتی محصول نبود محصول مشابه و قابل رقابتی در بازار نسبت به محصول پیشنهادی می باشد و دوم اینکه هیچ محصولی 
و  دارای مزایایی که در جدول صفحات قبل آورده شده است را ندارد و سوم اینکه این پوشش از نظر دوام، مستمر بودن خواص، صرفه اقتصادی

و نحوه  شود قیمت نسبتا بالای این پوششاما از طرف دیگر پیش بینی می عمر در صورت شناخته شدن در بازار بسیار مورد توجه واقع خواهد شد.
 ورود این محصول به بازار را با چالش روبه رو خواهد کرد. اعمال آن

 . برآورد حجم بازار4.2

انجام نشده است و نیاز است تا در ادامه مسیر این امر صورت پذیرد. اما در مقطع فعلی سعی شده  هنوز مطالعه بازار دقیقی جهت برآورد بازار
در  ههای انجام شداست که با استفاده از آمارهای موجود و در نظر گرفتن برخی فرضیات بتوان به اطلاعات کلی از بازار دست یافت. بررسی

موفقیت چندانی در اند های آنتی باکتریال تولید شده در داخل نتوانستهدهد که کاشینشان میخصوص محصولات آنتی باکتریال موجود در بازار 
ها اند که در خصوص بازار بالفعل این رنگهای دارای خاصیت آنتی باکتریال نمودههای متعددی اقدام به تولید رنگبازار به دست بیاورند. اما شرکت

 توان پتانسیل خوبی برای بازار آن در نظر گرفت.کلی می ابهامات زیادی وچود دارد اما به طور
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تواند بازار متفاوتی داشته باشد که نیاز به بررسی در نهایت پوشش فعلی با توجه به تنوع سطوح قابل اعمال و مدت زمان عمر مفید آن، می
های زمانی الزام به ضد عفونی کردن سطوح در بازه های بهداشتی فعلی در مراکز درمانی وبیشتری دارد. اما آنچه مسلم است وجود پروتکل

ها مشخص ممکن است مانع از ورود این محصول به حوزه سلامت شود، لذا بهتر است تا مذاکرات لازم با نهادهای بالادستی جهت تغییر این رویه
 انجام گیرد.

متر  1۴600در حدود  یو انجام خدمت پوشش ده یدتوان تولدر سال اول،  یگذار یهبعد از سرما توسط تیم فنی، یافتهطبق محاسبات انجام 
 خواهد بود. مربع

 رود به بازاروبرنامه . 3

 . مدل درآمدی1.3

ها، بیمارستانها ، درمانگاه ترتیبهها و احتمال مرگ و میر تعیین شده است با توجه به اولویت بمشتریان اصلی که با توجه به درجه شیوع بیماری
داروسازی و مواد غذایی هستنند، که با توجه به مذاکره و اطلاعاتی که از این محصول به مشتریان داده شده است طبق اظهارات خود های شرکت

 مشتریان برای این محصول هیچ رقیبی در بازار وجود ندارد و رغبت بسیار بالایی برای این محصول مشاهده شد. یکی دیگر از مشتریان بالقوه
تند که با توجه به آشنایی و ارتباط با صنایع خاصی تمایل به پیش خرید این محصول برای نمونه برای صنعت آزمایشگاهی و هایی هسشرکت

 بیمارستانی در سراسر کشور را داشتند.

 است:الگوی قیمت گذاری بر حسب آیتم های زیر 

  قیمت تمام شده محصول و خدمت 
  محیط متحمل می شوند با توجه به پروتکل های بهداشتی مورد استفاده کنونی سعی شده  هزینه هایی که مشتریان برای میکروب زدایی

 های این موسسات را کاهش دهد.این محصول هزینه
 شود به همراه هزینه نصب برای مثال تری از مزایای محصول پیشنهادی در بازار فروخته میهزینه تمام شده محصولاتی که در درجه پایین

 هزار تومان خواهد شد. ۴30سال عمر دارد به همراه هزینه نصب هر متر مربع در حدود  3تریال که کاشی آنتی باک
 مزایایی که مشتری از آن استفاده خواهد کرد 
  عدم وجود محصول مشابه در بازار و  انحصار تکنولوژی 
 قابلیت اطمینان این محصول و عدم خطای نفر تنظیفات 

 . برنامه تبلیغاتی2.3

های بازاریابی نیز انجام خواهد گرفت، بطوری که برای نمونه، اعمال محدود ماهه در فاز اول سرمایه گذاری، فعالیت 7-6ه زمانی در محدود
متر مربع( آزمایشی پوشش بصورت رایگان برای مشتریان انجام خواهد گرفت تا عملکرد پوشش را مشاهده کرده و نمونه  ۲)در حدود یک تا 

 تست برای اطمینان از عملکرد محصول در شرایط محیطی آن سازمان را داشته باشند. های لازم جهتگیری

از مشاورین  ها و موسسات مرتبط برگزار خواهد شد.برای شناخته شدن محصول در بازار، جلسات معرفی محصول برای انواع شرکتهمچنین 
 فته خواهد شد و کاتالوگ های مخصوص چاپ خواهد شد.تبلیغاتی برای شناخته شدن بهتر محصول و استراتژی بازار مشاوره گر

 ها نتیجه تست بازار و دستاورد. 4

 هنوز تست عملی این محصول انجام نشده است.
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بندیتحليل مالی و جمع  

 

 

 

 طرح ثابت گذاریسرمایه. 1

 .استگذاری ثابت طرح شامل موارد زیر سرمایه

o زمین 
o محوطه سازی 
o های صنعتی و غیر صنعتیاحداث ساختمان 
o تاسیسات زیر بنایی 
o تاسیسات خدماتی و وسایل نقلیه 
o آلات اصلی مورد نیاز هزینه خرید تجهیزات و ماشین 

o هزینه تاسیسات یوتیلیتی 

o برداریهای قبل از بهره هزینه 
o بینی نشدههای پیشهزینه 

هر یک از اقلام زیر وجود دارد. در این بخش صرفا مواردی که خریداری  خرید، احداث و یا اجارهاندازی یک واحد صنعتی، امکان به منظور راه

 18.۴۴1ت طرح معادل رای ثابگذهای سرمایهشود مجموع هزینههمانطور که در جدول زیر مشاهده میگردند، ذکر شود. شده و یا احداث می
ارائه شده در این جدول، مربوط  ، تجهیزات اداری و رفاهی و وسایل نقلیهلازم به ذکر است که هزینه تجهیزات و ماشین آلات میلیون ریال است.

طلاعات خرید این تجهیزات در ا گردد.برداری تجهیزات دیگر و به منظور توسعه ظرفیت واحد خریداری میبه فاز اولیه طرح بوده و پس از بهره
 این در شده گزارش موارد و اعداد که است ذکر به لازم همچنین ثابت گزارش شده است. سرمایه در و تحت عنوان افزایشجدول جریال نقدی 

 .است داده انجام را اقتصادی ارزیابی به مربوط محاسبات صرفا شرکت این و بوده طرح محترم فناور خوداظهاری مبنای بر بخش
 برداری()پیش از بهره ثابت گذاریسرمایه یهاهزینه مجموع -1 دولج

 شرح
 هزینه ریالی

 )میلیون ریال(
 هزینه ارزی

 )دلار(
 جمع کل

 )میلیون ریال(
 - - - زمین

 - - - سازی محوطه و زمین سازی آماده

 - - - های صنعتی و غیر صنعتیاحداث ساختمان

 ۴.000 - ۴.000 وسایل نقلیه
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 شرح
 هزینه ریالی

 )میلیون ریال(
 هزینه ارزی

 )دلار(
 جمع کل

 )میلیون ریال(
اموال اداری و 

 رفاهی
 ۵60 - ۵60 تجهیزات اداری و رفاهی

 - - - تاسیسات زیربنایی

 6.۴96 - 6.۴96 آلات تولیدتجهیزات و ماشین

 ۲.787 - ۲.787 تجهیزات آزمایشگاهی و کارگاهی

 3.7۲0 - 3.7۲0 برداریهای قبل از بهرههزینه

 878 - 878 درصد( ۵نشده )بینی های پیشهزینه

 18.441 - 18.441 مجموع

شود بیشترین سهم از همانطور که مشاهده میگذاری ثابت طرح به تفکیک ارائه شده است. های سرمایهای زیر، هزینههمچنین در نمودار دایره
 گذاری ثابت متعلق به تجهیزات و ماشین آلات تولید است. های سرمایههزینه

 
 کیتفک به ثابت یگذارهیسرما یهانهیهزسهم  -1 نمودار

 برآورد میزان فروش سالانه . 2

یلیون ریال لحاظ شده م 8/3روش هر مترمربع از محصول معادل با همچنین قیمت فمتر مربع است.  ۴3.800ظرفیت اسمی طرح مورد نظر 
 .زیر ارائه گردیده است بررسی این طرح در جدولبرآورد میزان فروش سالانه محصول مورد است. 

  سالانه فروش میزان برآورد -2 جدول
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تجهیزات و ماشین آلات تولید

وسایل نقلیه

هزینه های قبل از بهره برداری

تجهیزات آزمایشگاهی و کارگاهی

هزینه های پیش بینی نشده

تجهیزات اداری و رفاهی

 محصول/خدمت نام ردیف

 ضریب فعالیت سالانه )%(
 :و دوم سال اول

 درصد 30

 سال سوم و چهارم: 

 درصد 60

 :سال پنجم

 درصد 100

 فروش سالانه )میلیون ریال(

 166.۴۴0 110.960 ۵۵.۴80 تن )میلیون ریال(پاکمحصول  1



 

 گذاریگزارش بررسی فرصت سرمایه

 بندیعتحلییل مالی و جم -بخش سوم

 

 
 شرکت توسعه بازار سام

 

 . برآورد هزینه عملیاتی تولید3

های های حقوق پرسنل، مواد اولیه، انرژی، تعمیر و نگهداری، بیمه و هزینهبرداری شامل هزینههای عملیاتی طرح در دوران بهرههزینه
 .استبینی نشده پیش

 تولید یاتیعمل هایهزینه -3 جدول

 عنوان هزینه
 سال اول

 )میلیون ریال(
 سال دوم

 )میلیون ریال(
 سال سوم

 )میلیون ریال(
 سال چهارم
 )میلیون ریال(

 سال پنجم 
 )میلیون ریال(

 19،۵7۵.00 1۵،6۴6.00 1۵،6۴6.00 1۲،1۲۲.00 1۲،1۲۲.00 حقوق و دستمزد

 ۲8،733.7۵ 19،193.7۵ 19،193.7۵ 9،۵۴1.7۵ 9،۵۴1.7۵ مواد اولیه

 308.00 ۲۴۴.00 ۲۴۴.00 ۲1۲.00 ۲1۲.00 انرژی و تاسیسات

 77۴.00 77۴.00 77۴.00 77۴.00 77۴.00 تعمیر و نگهداری

 ۴،000.00 3،۵00.00 3،000.00 ۲،۵00.00 1،۵00.00 بازاریابی و فروش

 ۲10.00 1۲6.00 1۲6.00 63.00 63.00 بیمه

 1،۲00.00 1،۲00.00 1،۲00.00 1،۲00.00 1،۲00.00 اجاره

 6،۲6۴.00 3،7۵8.۴0 3،7۵8.۴00 1،879.۲0 1،879.۲0 سربار اداری

 8،۴00.00 6،000.00 6،000.00 3،600.00 3،600.00 سایر

 ۲،30۵.00 1،383.00 1،383.00 691.۵0 691.۵0 بینی نشدهپیش

 ۲،330.00 1،787.97 1،9۵1.17 1،998.99 ۲،۲76.86 استهلاک

 74،099.75 53،613.12 53،276.32 34،582.44 33،860.31 جمع کل

 . جریان نقدی طرح4

 ارائه شده است. 1۴00-1۴0۵های در جدول زیر جریان نقدی طرح طی سال

  



 

 گذاریگزارش بررسی فرصت سرمایه

 بندیعتحلییل مالی و جم -بخش سوم

 

 
 شرکت توسعه بازار سام

 

 )میلیون ریال( جریانات نقدی طرح -4 جدول

 1405 1404 1403 1402 1401 1400 سال

 نقدی جریان کل

 ورودی
0.00 56،869.52 55،480.00 111،510.08 110،960.00 167،097.60 

 0.00 ۴،6۴7.00 0.00 ۲،۵96.00 0.00 18،۴۴1.00 ثابت سرمایه در افزایش

 7،1۴۲.۵۵ 6۲.۵0 6،8۵8.9۲ 1۲۵.00 10،3۵۲.۵9 0.00 جاری سرمایه در افزایش

 67،769.7۵ ۴8،3۲۵.1۵ ۴8،3۲۵.1۵ 30،083.۴۵ 30،083.۴۵ 0.00 عملیاتی هزینه

 ۴،000.00 3،۵00.00 3،000.00 ۲،۵00.00 1،۵00.00 0.00 بازاریابی هزینه

 ۲3،08۵.06 1۴،336.7۲ 1۴،۴۲0.9۲ ۵،۲۲۴.39 ۵،۴0۴.9۲ 0.00 درآمد بر مالیات

 نقدی جریان کل

 خروجی
18،441.00 47،340.96 40،530.53 72،604.99 70،874.46 101،997.37 

 65،100.24 40،085.54 38،905.08 14،949.47 9،528.56 -18،441.00 مازاد / کسری

جریان نقدی 

 تجمعی
18،441.00- 8،912.44- 6،037.03 44،942.11 85،027.65 150،127.89 

 
 طرح تجمعی نمودار جریان نقدی -2 نمودار

 . نتایج ارزیابی5

 . نتایج بازدهی مالی طرح1.5

 های مالی اولیه طرح آورده شده است.و خروجی در جدول زیر فرضیات
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 گذاریگزارش بررسی فرصت سرمایه

 بندیعتحلییل مالی و جم -بخش سوم

 

 
 شرکت توسعه بازار سام

 

 های مالی اولیه طرحفرضیات و خروجی -5 جدول

 واحد میزان شاخص

 سال 1 دوره ساخت

 سال ۵ برداریدوره بهره

 میلیون ریال 18.۴۴1 سرمایه ثابت )ریالی و ارزی( 

 میلیون ریال 8.963 برداریسال اول بهرهسرمایه در گردش 

 میلیون ریال ۲.۵96 برداری(افزایش در سرمایه ثابت )در سال دوم بهره

 میلیون ریال ۴.6۴7 برداری(افزایش در سرمایه ثابت )در سال چهارم بهره

 میلیون ریال 3۴.6۴7 سرمایه کل 

 سال 60/۲ )از ابتدای دوره ساخت( دوره بازگشت سرمایه عادی

 درصد 00/۲۵ برداری(پنجم بهره)در سال نقطه سر به سر 

 نقطه سر به سرنمودار . 2.5

 برداری ارائه شده است.های بهرهدر نمودار زیر نقطه سر به سر طرح طی سال

 
 نمودار نقطه سر به سر -3 نمودار

 تفکیک به اول سال عملیاتی هایهزینه بینیپیش. 3.5

ها مربوط شود بیشترین هزینهبرداری به تفکیک ارائه شده است. همانطور که مشاهده میهای عملیاتی سال اول بهرههزینهای زیر، نمودار دایره
 است. مواد اولیه  حقوق و دستمزد و پس از آن هایبه بخش هزینه
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 گذاریگزارش بررسی فرصت سرمایه

 بندیعتحلییل مالی و جم -بخش سوم

 

 
 شرکت توسعه بازار سام

 

 
 تفکیک به اول سال عملیاتی هایهزینه سهم -4 نمودار

 سرمایه مورد نیاز. میزان 6

 میلیارد تومان است. 7/۲برای سال اول برابر سرمایه مورد نیاز این طرح 

 بندی نهایی. جمع7

آنتی باکتریال و  لایه یک ایجادکه هدف از آن باکتریال  آنتی پلیمری کامپوزیت نانو پوشش حاضر موضوع طرحبه طور کلی باید بیان داشت 
است. این محصول به جز خواص آنتی باکتریالی، خواص دیگری نظیر آنتی ویروس، ضد قارچ و ...  هدف سطوح روی بر با ماندگاری بالا آبگریز

های عملی در بازار، عملکرد های استاندارد ابن موارد مورد بررسی قرار گیرد. همچنین با انجام تستتواند داشته باشد که نیاز است با انجام تستمی
سطح و همچنین مشتری پسندی آن ارزیابی شود. بازار هدف اولیه انتخاب شده توسط فناور طرح مراکز بهداشتی و محصول، ماندگاری آن روی 

بر بودن ورود به این بخش از بازار، شاید بتوان دروازه ورود دیگری مانند صنعت مرغداری و ... برای آن در نظر درمانی است که با توجه به زمان
 های توسعه بازار آن باشد.تواند به عنوان یکی از محدودیتاین محصول میگرفت. همچنین قیمت بالای 

 در نهایت در خصوص این طرح باید به موارد زیر توجه نمود:

  در قدم بعدی نیاز است تا بررسی بازار جامعی در خصوص محصول مورد نظر انجام شود تا حجم بازار و رقبای موجود در این بخش به طور
 بررسی قرار گیرند.تری مورد دقیق

 های کاهش همچنین راهکار سازی این محصول از نظر فنی صورت گیرد.های تجاریهای لازم در خصوص گلوگاهنیاز است تا بررسی
 قیمت محصول نیز باید مورد توجه باشد.

 حاضر و همچنین قیمت محصول  های گزارش تحقیقات بازار مواردی مانند حجم بازار و در نتیجه ظرفیت اسمی طرحپس از بررسی خروجی
 اصلاح شود.

 اندازی طرح با دقت بیشتری مورد بررسی قرار گیرد.های راهاطلاعات مورد نیاز در خصوص هزینه 

  .مدل سازی مالی طرح بر اساس اطلاعات جدید و با استفاده از نرم افزارهایی مانند کامفار انجام شود 

 ارزشگذاری شود تا بتوان با مستندات بیشتری در جلسات جذب سرمایه حاضر شد. پس از اصلاح مدل سازی مالی نیاز است طرح 

 اندازی کسب و کار یکی دیگر از مواردی است که باید حتما مورد توجه قرار های لازم به تیم فعلی جهت راهتیم سازی و آموزش مهارت
 گیرد.
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