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کشاورزیتجاری سازی محصولات بازار و مدیریت بستر 

دارایوستاراینکهشدهگرفتهارثبهایلاماستانتوابعاز"سروبان"نامباروستاییاز"سروبان"واژه
.است!ساله3300قدمتباسرودرختان

رهایهنسایروفرش‌هاقالی‌ها،درکهاستایرانملتنمادوبودهباستانایراننشانهبازدیراز"سرو"
.می‌شوددیدهبسیارایران
.استشدهاستفادهمحافظت‌کنندهونگه‌دارندهعنوانبههمبهنیز"بان"کلمه

www.sarvban.com

تخصصیخدمات بازاریابی، بازارسازی و بازاررسانی 



زنجیره تولید 
محصولات کشاورزی

نیروی 
متخصص

تجهیزات و 
دانش فنیادوات

نهاده های 
کشاورزی

و املاکسرمایه
تجهیزات پایه

برداشت داشتکاشت

فرآیند تولید
محصول 
تولیدی

عدم دسترسی مناسب•

عدم اطلاع و آگاهی•

عدم تناسب قیمت•

عدم زمانبندی مبتنی بر نیاز•

%500تا% 170(عدم تعادل عرضه و تقاضا)
متوسط تفاوت 
ه قیمت بازار با مزرع

(حداقل)واسطه 5

در هر معامله فروش 
محصول کشاورزی از 

مزرعه تا مصرف 
کننده نهایی 

مسئله

بازاریابی و
فروش
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راهکار

دسترسی به بازار

ایجاد فضای معاملاتی امن

قدرت انتخاب بیشتر تمرکز بر بازار خرید و فروش و خدمات
به جای تمرکز بر تولید

.هیچ کدام از بازیگران اکوسیستم حذف نشده بلکه تغییر ماهیت می دهند

ی بازاریاب
و فروش

کارخانجات 
مواد غذایی

مصرف کننده نهایی–خریداران جزء 

خریداران 
عمده

خریداران 
لجستیكخرد

ضایعات و 
دوریز

بار فروشان صنایع تبدیلی صادرات

میوه فروشان

رستوران ها

قنادی ها

هایپر مارکت ها

صنایع تکمیلی

بسته بندی

انبار و نگه داری

سرد خانه

صنایع بازیافتکمپوست کود خوراک دام

فناوری و 
استارتاپ

و بازاررسانی تخصصی محصولات کشاورزیبازارسازیبازاریابی، 



توزیع عمده

بازار ضایعات محصولات کشاورزی

خدمت بان

بازار عمده محصولات

محصولات
خدمات

کارخانجات 
مواد غذایی

مصرف کننده نهایی–خریداران جزء 

خریداران 
عمده

خریداران 
خرد

لجستیك

ضایعات و
دوریز

بار فروشان یصنایع تبدیل صادرات

میوه فروشان

رستوران ها

قنادی ها

هایپر مارکت ها

یصنایع تکمیل

بسته بندی

یانبار و نگه دار

سرد خانه

تصنایع بازیافکمپوست کود خوراک دام

فناوری و 
استارتاپ

پلتفرم سروبانبخش های

روستا بان
(معرفی ظرفیت های کشاورزی روستا)

محصول بان
(آمایش سرزمینی محصولات)

بانقیمت 
رصد و تحلیل قیمت های بازار

ارزان  بان
فروش پیشنهادی محصول به مصرف 

کننده خانگی
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نحوه 
عملکرد

درگاه های
سروبان

درگاه های
سروبان

بازاریابی عمده

توزیع عمده

خدمت بان

خدمت بان

-صنایع تبدیلی
تکمیلی

میوه فروشی
رستوران

-تولید کود
کمپوست

-سم و کود
تجهیزات

پلتفرم چندوجهی مدیریت و تجاری سازی محصولات کشاورزی

پلتفرم
سروبان
پلتفرم
سروبان

درگاه های
سروبان

درگاه های
سروبان

ثبت محصول
/...قیمت/حجم/عکس

صحت سنجی 
سروبان

بازاریابی
بازار رسانی/بازارسازی

تجمیع محصولارسال و تحویل
صدور فاکتور

صحت سنجی 
سروبان

درخواستثبت 
/...قیمت/حجم

تصفیه حساب
استارتاپ جاده استارتاپ پرداخت

خدمات بازاریابی، بازارسازی و بازاررسانی تخصصی محصولات کشاورزی

تازه بارکافه میوه



مدیریت بازار
تجاری سازی و 

محصولات 
کشاورزی
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وجهی‌خدمات‌حوزه‌بازار‌محصولات‌کشاورزیایجاد‌پلتفرم‌چند

ایجاد‌درگاه‌بازرگانی‌جهت‌ورود‌به‌مزرعه‌برای‌سایر‌استارتاپ‌های‌فناوری‌محور

شاورزیمدیریت‌و‌پیشبینی‌عرضه‌و‌تقاضای‌بازار‌و‌قیمت‌گذاری‌منصفانه‌محصولات‌ک

کاهش‌ضایعات‌و‌افزایش‌بهره‌وری‌در‌اکوسیستم‌کشاورزی

ارزش
پیشنهادی



ناپلیکیش
Android 

application
ios application

سایت
Website
Blog
shop

تماس خدمات 
صوتی

تلفن
ه پیام کوتاسامانه 

SMS

محصول
مستقیم و آسان کسب و کار های حوزه کشاورزی پلتفرم ارتباط 



1,040
خریدار

5,230
کشاورز

26,000
کل بانك
اطلاعاتی

7,000
کل بانك
اطلاعاتی

بیش از

تن3,000
ایجاد فرصت فروش در ماه

70
نماینده سراسر کشور

کشاورزیدفتر کسب و کارهای وزارت جهاد 1.

معاونت امور دهیاری های وزارت کشور2.

معاونت زراعت<-جهاد کشاورزی  سرپرست وزارت 3.

مراکز خدمات روستاهای سراسر کشور4.

رفاهفروشگاه 5.

(طرح خوراک دام)علوم تحقیقات دام موسسه 6.

انجمن بذر ایران7.

انجمن قارچ ایران8.

(کشاورزی قراردادی)قم دانشگاه 9.
FEMOZAفموزامجموعه ایران 10.
سازمان حفظ نباتات11.
تهراندانشکده دامپزشکی 12.
دام های سبك و بزرگبیمارستان 13.
پژوهشکده سبزی و صیفی14.
دفتر امور فناوری جهاد کشاورزی15.
گیاهان دارویی-معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری 16.
گیاهان دارویی وزارت جهاد کشاورزیطرح 17.
سازمان آموزش و ترویج جهاد کشاورزی18.

درحال همکاری/ آماده

98دی
آغاز سرمایه گذاری و 

شروع پایلوت

98اسفند 

رایزنی سازمانی

99اردیبهشت 

Product Market 
Fit

بیش از ماهیانه 

100
فرصت فروش

96بهمن 
شروع تحقیقات

وضعیت
کنونی

عضو سازمان نظام شرکت خلاق
مهندسی کشاورزی

ب عضو انجمن صنفی کس
و کارهای اینترنتی

ب عضو انجمن صنفی کس
و کارهای نوپای کشاورزی

حدود

تن20
فروش به اصناف

بیش از

تن1400
فرصت معاملاتی
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نفوذ در
وستا ر

• روستاهای‌عضو430

• محصولات‌ثبت‌شده1892

• مراکز‌روستایی‌همیار347

یسازمان بسیج سازندگ

بنیاد علوی



درصدی 3تا 1سهم -1
در جهت کارگزاری و سروبان 

خدمات فروشارائه 

فروش 
مستقیم

بازارسازی و فروش -1
محصولات از طریق نمایش

ویژه آگهی و محصولات
ارتقای شرایط فروش و-2

تسهیل و تسریع در امر 
بازاریابی

حق 
عضویت

جریانهای 
درآمدی

نمایش محصولات در -1
بین هزاران خریداران 
محصولات کشاورزی 

و ایجاد برند سازی -2
لازم جهت و کار ساز 

بهتر شناخته شدن در 
بین خریداران 

اتتبلیغ

ت بازاریابی و بازارسازی محصولا-1
.ثبت شده

هماهنگی، صحت سنجی و -2
ارسال محصولات به خریداران 

عمده با دریافت کارمزد

کارمزد ثابت



مشارکت
فروش سهام

میلیارد تومان3

از سهامدرصد 20ازایدر 

توسعه نرم افزاری سامانه

14%

(بازرگانی)هزینه مارکتینك 

10%

خرید ماشین آلات حمل 

محصول

38%

خرید یا اجاره تجهیزات 

لجستیك و سورتینگ

19%

تبلیغات فیزیکی

14%

تبلیغات آنلاین

5%

مشارکت در فروش

میلیارد تومان1
درصد سود 5برآورد 

میانگین ماهیانه
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ح طر
درآمدی

مشارکت در زنجیره بازار

کشاورز

میوه فروشی ها

منابع مالی منابع اعتباری

میوه‌پلاس

تازه بار

کافه میوه دیجیکالا

اسنپ فود

...دیگران

بازار عمده

بازار جزءبازار خرد
سازمان ها

رستوران هاهایپرمارکت ها

حجره داران

صنایع صادرات

سرمایه 
گذاران

پلتفرم سروبان

کمك هزینه خرید 
فناوری
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مشارکت در صادرات

کشاورز

بسته بندی و سورت

مرکز دائم 
صادرات و 

سرمایه گذاری 
ایران

منابع‌اعتباریمنابع‌مالی

ح طر
درآمدی

پلتفرم سروبان

صادرات
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مشارکت در تبدیل و فروش در بازار

بازارصنایع تبدیلیکشاورز

منابع‌اعتباریبانک‌ها

ح طر
درآمدی

پلتفرم سروبان



رقبا
B2B

چند محصولی 

کشت‌کالا•
میدونسبزه‌•
تازه‌بار•
باسکول•
تره‌بار‌مرکزی•

B2C

تك محصولی

کشمون•
بینج‌بار•
هانیلی•

B2C

چند محصولی

کالادیجی•
کافه‌میوه•
میوه‌پلاس•
با سلام•
بروزرسان•
بازرگام•

ایجاد مکانیزمی جهت دسترسی و صحت سنجی راه های ارتباطی با کشاورزان•

(عقد تفاهم نامه همکاری)ایجاد ساختار های ارتباطی با صنایع تبدیلی و خریداران عمده •

ایجاد ساختار فروش محصولات کشاورزی در بازار تره بار به صورت امانی با کاهش ریسك •

ایجاد اعتبار 
فروش امانی



چالش های
رقابتی

رکشو از خارجدر همو داخلدر همکشاورزیبازار بزرگحجم•

و امکان• بازاردر (lead)شدنپیشر

س،قابلاطلاعات  بانکتکمیلو ایجاد • بروزو ماد اعتقابلدست 

 یا ایجاد •
 
جدیدخدماتمعرف

 اراض  و واحد های تولیدی•
ی

پراکندگ

کشاورزی معیشت  و سنت  •

تغیتر قوانیر  •

W
eakn

ess

o
p
p
o
rt
u
n
it
y
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چشم انداز
1404

افزایش‌اراضی‌تحت‌کشت

افزایش‌بهره‌وری

بهبود‌صنایع‌تبدیلی‌و‌تکمیلی

استانداردسازی‌فرآیندها‌و‌محصولات

افزایش‌اشتغال‌زایی

بازاریابی‌جهانی

در‌حوزه‌کشاورزی1404اهم‌سند‌چشم‌انداز‌
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وسعت 
زمین های 
کشاورزی 

تنوع 
تولیدات 
کشاورزی

میزان صادرات 
محصولات کشاورزی 

64میلیون و 5
عمومیسرشماریهزار تن

تعداد1395کشاورزی

4،042،811
رکشوسطحدربرداربهره

حجم معاملات در 
داخل کشور با 

%  15احتساب 
ضایعات کشاورزی

میلیون و 95
هزار تن145

10%
یه مدیریت و بازارسازی و تبادلات  تامین نهاده های اول

برای بهره برداران

2برنامه توسعه 

میزان تولیدات 
کشاورزی

میلیون117
تن

میلیون تن17
در سال

15%
درصد از مدیریت و 

توسعه حجم 
مبادلات کشاورزی 
در کشور بر اساس 

افق سروبان

تولید بر اساس سفارش
سیستم قیمت گذاری هوشمند

اندازه بازار
و چشم انداز
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عرفان میرطالبی 

MBA /IT/‌‌کارشناسی

بنیان‌گذار

39:‌سن

علی نوری مقدم 

IT/‌کارشناسی

هم‌بنیان‌گذار

38:‌سن

عارف صمدی

/‌کارشناسی‌ارشد
مهندسی‌کشاورزی

تحقیق‌و‌توسعه

33:‌سن

سمیرا صمد زاده 

ن‌گیاها/‌کارشناسی‌ارشد
دارویی

تحقیق‌و‌توسعه

26:‌سن

آرزو زارعی

MBAکارشناس‌

بازرگانی

31:‌سن

ی شرکت توسعه سرمایه گذار
سپهر

تلاشگران هلدینگ
اقتصاد پایدار

دکتر بهزاد سلطانی

دکتر جهانی کیا

پلتفرم مدیریت بازار و تجاری سازی محصولات کشاورزی
Sarvban.com

سروبان اعضا اصلی
تیم


