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بنام خدا

موسسه نوآوران بازی ساز 

(نوباز استودیو)

بادیگاردبازی موبایلی 

سبحانحسین حجتی 

1400دی 
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1

سالم و آموزش محوردر عین حال وجذاب، پرمخاطبخلا یا كمبود بازی های 

.كمبود بازی های جذاب و با كيفيتي كه در عين حال مفيد باشند و خالي از هر گونه مسائل غير اخلاقي باشند

.بتوان بازی را با اطمینان از محتوای سالم آن در اختیار دیگران گذاشت

مساله
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طراحی و تولید بازی موبایلی بادیگارد

(واقعیوجذابسناریوباهمراهموفقبازیمعرفیهدفباالمللبینبازاردربازینشر•
بدنحیاتیهایارگانمعرفیباهدفجامعهبهآموزشارائه•

پیشنهادیراه حل 
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ارگان9)انسانبدن:بازیمحیط

(بدندرحیاتی

دیفنستاور:بازیژانر

ایمنیسیستم:دفاعیابزارهای

هاپرزچهموكوس،عطسه،)بدن

سلولها،،...و

هاویروس:مهاجمین

درباره محصول
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میلیارد دلار درآمد 80بیش از 
در بازار انگلیسی زبان ها 

فرصت بازار بین الملل
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میلیون بازیکن انگلیسی زبان 900بیش از 

فرصت بازار بین الملل
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1

میلیارد دلار بازار بازی های  موبایلی79بیش از 

فرصت بازار بین الملل
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فرصت بازار داخلی
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1

زبانانگلیسیسال18بالایافرادبرایالمللبینبازاردرانتشار

درهدفبازارازبخشینیزسال18الی7سنین،بازیآموزشیجنبهبهتوجهبااما

.هستنددومفاز

بازار هدف
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Jelly Defenseبازی 
صرفا تفریحی است و فاقد آموزش

Body  Defenseبازی 
هر ارگان)گرافیک بسیار ضعیف و تعداد مراحل محدود

(مرحله دارد10حیاتی یک مرحله دارد و جمعا 
صرفا برای کامپیوتر ارائه شده

بازی سرزمین دندان ها
ایرانی 

صرفا در محیط دهان
ی بدلیل عدم معرف)فاقد آموزش

(سیستم دفاعی بدن

رقبا
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1

(ی بدنآشنایی با ارگانهای حیاتی سیستم دفاع)بودنآموزش محورو سرگرمیتوجه به دو جنبه •

بازار هدف بزرگترو فروش دلاری درآمد بالاتر بخاطر •

(محیط واقعی بدنو سناریو جذاب با استفاده از )افزایش ماندگاری مخاطب در بازی •

مزیت های رقابتی
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سلتبلیغات در تپ•

صفحات مختلف•
اينستاگرام و  

شبكه های 
اجتماعي

تبلیغات 
گسترده و 
كم هزينه

ستر يافتن بهترين ب
رك برای تبلیغ با ت

كردن كاربران 
استفاده از ابزار )

...(متريكس يا 

رصد 
كاربران

ت بر تمركز تبلیغا
رهای بهترين بست

يافت شده

تمركز بر 
بهترين 

روش

استراتژی بازاریابی
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1

روش پرداخت درون برنامه ای 

(روش معمول در بازی های پلتفرم موبایل)تبلیغات 

در درون بازی... با استفاده از بسته های مختلف خرید سکه ، پاورآپ ، قلب و زمان، ابزار دفاعی و 

جریان درآمدی
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114

( سافت لانچ)انتشار محصول 
1400اسفند 

شروع تبلیغات
1401اردیبهشت 

(یوزر9000)رسیدن به نقطه سر به سر 
بان 

 
1401ا

A B C

(یوزر18000)ميليون ت سودخالص295
1402فروردین 

D

نقشه راه



1

به عنوان استارتاپپارک علم و فناوری استان قم عضویت در •

بنیاد ملی بازی های رایانه ایاخذ مجوز از •

دستاوردها
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116

سبحانحسین حجتی 

مدیر پروژه و بنیان گذار

فاطمه روزبهانی

گرافیست و طراح كاراكتر و 
محیط

الدینیسید مهدی شمس 

طراح مراحل بازی و هم بنیان 
گذار

عبدلیفاطمه 

مدلساز

تیم



117

توجه به معضلات اجتماعی 
و ارائه در قالب بازی به منظور فرهنگ 

سازی

توجه ویژه به آموزش كاربردی 
ارگانهای حیاتی بدن و معرفی 

ویروس ها و سیستم دفاعی بدن

ظرفیت های فرهنگی طرح
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مجموعه سرمایه درخواستی
میلیون تومان برای یك سال620

میلیون تومان هزینه بازاریابی320ملبغ 

میلیون تومان هزینه توسعه محصول300مبلغ 

سرمایه مورد نیاز
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توجه شماتشکراز با 

NobazStudio
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